
Ниже собрано содержание информации, которая должна сопровождать все печатные и 

аудиовизуальные агитационные материалы кандидата: 

 

а) наименование, юридический адрес и идентификационный номер налогоплательщика 

организации, изготовившей данные материалы (фамилию, имя, отчество лица, изготовившего 

их, а также наименование субъекта Российской Федерации, района, города, иного 

населенного пункта, где находится его место жительства). Эта информация позволяет 

избирательной комиссии gg-print.ru определить, вправе ли данная организация (физическое 

лицо) заниматься изготовлением агитационной продукции; 

б) наименование организации (фамилию, имя и отчество gg-print.ru лица), заказавшей 

(заказавшего) gg-print.ru их. Кандидат не обязательно будет выступать в качестве 

непосредственного заказчика. Он вправе заключить договор с организацией, которая берет на 

себя обязательства по разработке макета агитационных материалов и их изготовлению 

своими силами либо через другие организации; 

в) информация о тираже и дате выпуска этих материалов; 

г) сведения об оплате их изготовления из средств соответствующего избирательного фонда. 

На основе последних сведений проверяется соблюдение установленного порядка оплаты 

изготовления агитационных материалов. Запрещается распространять материалы, 

изготовленные до начала избирательной кампании, до создания избирательного фонда, 

оплаченные gg-print.ru из избирательного фонда другого кандидата, изготовленные по 

заниженным расценкам и пр. 

В печатных материалах эта информация дается, как правило, в конце gg-print.ru текста. 

Размер шрифта этой информации может быть меньше основного текста, так как законом 

данный вопрос не урегулирован. В аудиоматериалах указанная информация озвучивается, в 

видеоматериалах — может gg-print.ru даваться бегущей строкой либо озвучиваться. 

 


